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Caracteristicas do guidance divulgado pelas

Empresas listadas na B3

RESUMO

O estudo procurou analisar as caracteristicas do guidance divulgado
por empresas brasileiras listadas na B3. A amostra utilizada no estudo
abrangeu as empresas listadas na B3 S.A. - Brasil, Bolsa, Balcio durante
o periodo de 2010 a 2020. Foram coletados e analisados dados acerca do
guidance divulgado pelas empresas. Os resultados obtidos indicam que o
guidance predominantemente adotado é de natureza quantitativa e mo-
netdria, com projeg¢des anuais, estimativas precisas e foco no curto prazo.
E importante notar que nio ha uniformidade na divulgagdo, refor¢cando a
necessidade da preparagio de mais orientagdes especificas sobre o assun-
to. Este estudo contribui para enriquecer o debate em torno das caracte-
risticas do guidance, dada a escassez de estudos sobre o tema.
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1 INTRODUCAO

No contexto corporativo, a divulgacdo contdbil desempenha um
papel multifacetado, possibilitando a comunicagdo de uma ampla gama
de informagdes ao mercado, a fim de sinalizar de maneira precisa os di-
versos eventos econdémicos aos quais estdo expostas. Essa divulgagdo se
estende desde os dados financeiros essenciais até detalhes sobre opera-
¢oes, riscos e estratégias futuras. Um aspecto notavel desse processo é o
guidance, uma pratica opcional, porém de grande relevancia.

Pode-se defini-lo como sendo um tipo de informagio prospectiva,
que as companhias usam para cumprir as exigéncias de transparéncia
do mercado de capitais, divulgando informacgdes relevantes sobre sua si-
tuagdo atual ou futura, para aumentar a confiabilidade e a credibilidade
perante os diversos interessados (Souza; Sanches; Sbardellati; Neumann,
2018).

A presente pesquisa visa a responder ao seguinte questionamento:
Quais as caracteristicas do guidance divulgado pelas empresas brasileiras
listadas na B3?

Em termos de objetivo, este estudo busca analisar as caracteristi-
cas do guidance divulgado por empresas brasileiras listadas na B3.
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2 MATERIAL E
METODOS

A amostra do estudo reuniu
companhias listadas na B3 S/A
Brasil, Bolsa e Balcdo no periodo
de 2010 a 2020. Neste estudo, fo-
ram analisadas as caracteristicas
das projecdes evidenciadas, sen-
do classificadas de acordo com o
critério proposto por Brandio, De
Luca e Vasconcelos (2014).

As caracteristicas do gui-
dance divulgado foram coleta-
das do Formulério de Referéncia
(item 11) de cada empresa, dis-
ponibilizado no website da B3,
utilizando a anélise de contetdo.
Verificou-se se a empresa divul-
gou cada categoria atribuindo o
valor “0” quando nenhuma in-
formagdo é apresentada sobre a
categoria em analise, caracteriza-
da como informacgio ausente, e o
valor “1”7 quando a informagio é
apresentada. Foram calculadas as
proporg¢des de divulgagdo de cada
categoria, de modo a possibilitar
a comparacdo das categorias de
cada um dos itens.

Para se comparar as dife-
rengas estatisticas entre as cate-
gorias de cada item, foram uti-
lizados o Teste de McNemar e
o Teste Q de Cochran, os quais
fornecem um método para testar
dois (McNemar) e trés ou mais (Q
de Cochran) conjuntos combina-
dos de frequéncias ou proporgoes
significativamente diferentes en-
tre si.

Vale ressaltar, ainda, que
os dados da pesquisa foram pre-
viamente tabulados em planilhas
eletronicas e tratados, utilizando
o software Statistical Package for the
Social Sciences (SPSS), versdo 21.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Inicialmente, a Tabela 1 evidencia a distribui¢do quantitativa e
proporcional das empresas que fizeram a divulgagido do guidance no pe-
riodo analisado.

Tabela 1 — Distribui¢do das empresas que divulgaram guidance

Empresas/ Sem formuléario | Nao divulgagdo | Divulgagéo
Observagdes de referéncia do guidance do guidance
Numero de empresas 142 359 125
Proporgéo de empresas (%) 22,65% 57,35% 19,94%
Numero de observagoes 1.016 2.682 691
Proporgao de observagdes | 23,15% 61,11% 15,74%

(%)

Fonte: elaborado pelos autores.

Observa-se que a maioria das empresas listadas na B3 opta por
nio realizar a divulgagdo do guidance, corroborando os achados de
Brandio, De Luca e Vasconcelos (2014), Silva, Pinto e Paulo (2016),
Souza, Sanches, Sbardellati e Neumann (2018) (2018) e Costa, Almeida
e Macedo (2021). Com relagdo a anélise das proje¢des evidenciadas, é
possivel observar que a maioria das empresas apresenta dados quanti-
tativos nas divulgagoes do guidance. Das 691 observagdes da amostra,
apenas 6 ndo apresentaram dados quantitativos, representando menos
de 1% do total.

Com relagdo a unidade de mensuragio, observa-se que, em
48,63% das observagoes, o guidance é apresentado de forma porcentual,
enquanto, em 77,13%, optou-se pela forma monetdria, e, em 24,17%,
adotaram-se outras formas. Convém destacar que as empresas mes-
clam proje¢des por meio de porcentagens e em unidades monetaérias,
totalizando 227 observagoes.

A maioria das empresas apresenta o guidance em uma estimativa
exata (61,51%), vindo em seguida dentro de um intervalo (40,28%), im-
pondo limite (14,91%), e, por fim, descritiva sem estipular valor (7,96%).

A unidade de tempo anual é hegemonica, com 99,13% das obser-
vagoes. Verificam-se 25 observagdes com divulgagdo trimestral e 20 com
divulgagdes anual e trimestral ao mesmo tempo. A divulgagdo mista
(anual e trimestral) foi realizada por seis empresas.

Com relagdo a perspectiva temporal, a maioria das empresas efe-
tua divulgagédo de curto prazo (até o ano seguinte ao da publicagdo), con-
centrando 66,71% das observagdes.

Todas as constatagdes apresentadas anteriormente corroboram os
achados de Branddo, De Luca e Vasconcelos (2014). J4 os itens formam
de apresentagio, unidade de mensuragio e precisio da estimativa corro-
boram os achados de Silva (2019). Todos esses resultados foram confir-
mados pelos testes de McNemar e Q de Cochran.
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Com relagdo aos tipos de
indicador apresentados, observa-
-se uma concentragdo de divulga-
¢io de indicadores econémico-fi-
nanceiros (56,30%) e indicadores
operacionais (55,86%). Também
se observa a divulgagdo relevan-
te de indicadores de investimento
(41,89%) e menos expressiva de
indicadores relacionados a fato-
res ambientais externos (6,66%).
Nido hd um tipo de indicador
predominante no guidance proje-
tado pelas empresas da amostra.

4 CONCLUSAO

Foi constatada a baixa
divulgacdo de guidance pelas
empresas brasileiras, tendo
sido anteriormente constatada
pelos estudos de Brandio, De
Luca e Vasconcelos (2014) e
Silva (2019) e pode ser explica-
da pelo fato de ser uma pratica
tacultativa.

Observou-se que as ca-
racteristicas do guidance divul-
gado por empresas brasileiras
apresentam predominancia de
guidance quantitativo e mone-
tario, com periodicidade anual,
precisio de
ta, e voltado para o curto pra-
zo. Desse modo, mesmo o gui-
Imposic¢ao
legal, observa-se determinado
padrio de
pelas
sugerindo
amostra analisada.

lado,
uniformidade de

estimativa exa-

dance nio tendo
divulgagio
empresas  brasileiras,
isomorfismo  na
Por outro
destaca-se que ndo ha
divulgagio
quando se comparam os tipos de
indicadores evidenciados.

Este

significativamente para enrique-

estudo contribuiu

cer o debate em torno das carac-
teristicas do guidance e enfatizou
a indispensavel divulgacido de
proje¢des mais realistas alinha-
das com as capacidades das em-
presas, aprimorando a qualidade
das informagdes contdbeis dis-
poniveis.

Como sugestdo de estudos
futuros, recomenda-se a com-
paracdo do contexto brasileiro
com os de outros pafses, cuja
divulgagdo do guidance também
seja voluntaria e também a in-
clusdo de outras varidveis — es-
pecificas a nivel de firma — para
identificar os determinantes
dessa divulgacdo.
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